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▪ Från 1 mars 2021 till 31 december 2023 hade 
jag 12 månaders föräldraledighet

▪ Arbetade med SEO-texter uppskattningsvis 
20% av min arbetstid under denna period

▪ Skaffade SEMrush och satte strategi 
5 maj 2021 efter att ha förbättrat befintlig on 
page SEO

▪ Arbetet med att producera nya texter och 
förbättra sökresultatet ytterligare pågår

▪ Vissa SEO-inlägg översätts och läggs upp på 
Hypergene.com och Hypergene.no

▪ Underlaget för detta case togs fram den 
7 mars 2024

Bakgrund



▪ Trafiken har gått ifrån 7902 (Q1 2021) till 
34 438 (Q4 2024). En ökning med 335.83%

▪ Trafiken till Hypergene.com och Hypergen.no 
har ökat med 1013.29% respektive 113.33% 

▪ Den organiska trafiken på hypergene.se har 
gått ifrån 2 102 (Q1 2021) till 23 081 (Q4 2024). 
En ökning med 998.05%

▪ Den organiska trafiken 2022 var 23 320 och 
2023 var den 59 814. En ökning med 156.49%

▪ Den mest relevanta konverteringen 
(med mest koppling till SEO) har gått upp 
355.50%

▪ Av de 300 sökord och fraser vi valt ut ligger 187 
bland de tre första träffarna i SERP:en och av 
dessa ligger 95 på första plats

Resultat



Tack!



Utvalda bilagor
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